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Abstrakt 

Rychlost rozvoje webu je ohromuj²c². Nov® sluģby s nejrŢznŊjġ² t®matikou vznikaj² dennŊ. VŊtġina 

z nich se masovŊ neprosad², pouze ty s nejlepġ²m n§padem, technickou realizac² a v neposledn² ŚadŊ 

tak® dostateļnou propagac² mohou uspŊt. Tento pŚ²spŊvek je koncipov§n jako shrnut² nejnovŊjġ²ch 

trendŢ webu 2.0 a na konkr®tn²ch pŚ²kladech ¼spŊġnĨch, kontroverzn²ch ļi v souļasn® dobŊ 

zaļ²naj²c²ch sluģeb, je pŚibl²ģ² (napŚ. Foursquare, Google Wave). Zvl§ġtn² dŢraz je kladen na trendy ve 

vyhled§v§n² ï mimo jin® prohled§v§n² tweetŢ, nebo vyhled§v§n² s vyuģit²m aktu§ln² geografick® 

pozice.  

 

  



 

 

1 Úvod 

Web se stal naprosto bŊģnou souļ§st² ģivotŢ vŊtġiny obyvatel vyspŊl®ho svŊta. Mnoho uģivatelŢ si uģ 

ani neum² pŚedstavit vyhled§v§n² potŚebnĨch informac² jinĨm zpŢsobem neģ z pohodl² vlastn²ho 

domova pomoc² internetu. PŚesto vġak existuj² znaļn® rozd²ly mezi t²m, jak web vyuģ²vaj² rŢzn® 

skupiny obyvatel. To mŢģeme ilustrovat zobecnŊn²m zn§m®ho ģivotn²ho cyklu technologi² od autorŢ 

Joe E. Bohlena, George M. Beala a Everetta M. Rogerse (viz obr. 1) 

 

Obr§zek 1 - ģivotn² cyklus technologi², zdroj: http://olp.spreadshirt.net/wordpress/wp-

content/uploads/2007/09/crossing_chasm2.jpg 

Skupiny uģivatelŢ v prvn²ch dvou segmentech grafu, tedy innovators a early adopters, se intenzivnŊ 

zaj²maj² o nov® technologie a aktivnŊ se jim vŊnuj². TŊchto, pŚibliģnŊ 15% uģivatelŢ, mŊlo jako prvn² 

zaloģen ¼ļet na Facebooku, jiģ dlouhou dobu vlastn² chytrĨ mobiln² telefon (smartphone) a ļasto se 

pod²lej² na vlastn²m vĨvoji softwaru a sluģeb napŚ²klad formou testov§n².  

Tento pŚ²spŊvek volnŊ navazuje na autorovy pŚedeġl® pr§ce [1, 2] a zamŊŚuje se na sluģby, ve vŊtġ² 

m²Śe zn§m® pravdŊpodobnŊ pouze onŊm 15% uģivatelŢ. 

2 Trendy webu 2.0 

VĨvoj webu 2.0 (v²ce o tom, co je to web 2.0 viz [2, 3]) je velmi dynamickĨ a t®mŊŚ kaģdĨ rok je 

moģn® identifikovat urļit® trendy, kter® jsou pro konkr®tn² obdob² nejv²ce viditeln®. V souļasn® dobŊ 

je moģn® identifikovat n§sleduj²c²: 

2.1 Pokračující růst sociálních sítí, fenomén Facebook 

Poļet uģivatelŢ soci§ln²ch s²t² roste z§vratnĨm tempem, coģ je moģn® ilustrovat na pŚ²kladu 

nejobl²benŊjġ² soci§ln² s²tŊ Facebook, kter§ m§ v souļasn® dobŊ pŚes 400 milionŢ uģivatelŢ
1
 a je po 

Googlu celosvŊtovŊ druhou nejnavġtŊvovanŊjġ² webovou str§nkou
2
. Svou n§vġtŊvnost² konkurenļn² 

projekty pŚekonal v Ś§dech a dokonce k sobŊ pŚetahuje uģivatele z konkurenļn²ch soci§ln²ch s²t², coģ 

je patrn® na grafech n§vġtŊvnosti s²t² MySpace a Facebook, kdy MySpace v prŢbŊhu roku 2008 pŚiġla 

o pozici nejnavġtŊvovanŊjġ² soci§ln² s²tŊ (obr. 1) a v souļasn® dobŊ je jej² n§vġtŊvnost pŚibliģnŊ na 

polovinŊ roku 2008 (obr. 2). 

                                                     
1
 http://www.facebook.com/press/info.php?statistics 

2
 Zdroj: http://www.alexa.com 



 

 

 
Obr§zek 2 - graf n§vġtŊvnosti soci§ln²ch s²t² myspace.com a facebook.com, 2007-2008 

 

Obr§zek 3 - graf n§vġtŊvnosti soci§ln²ch s²t² myspace.com a facebook.com, 2008-2010 

2.2 Propojování služeb 

Propojov§n² sluģeb mŢģe prob²hat ve dvou rovin§ch. Prvn² rovinou jsou v²ce ļi m®nŊ pokroļil® formy 

odkazŢ mezi jednotlivĨmi sluģbami. Druhou rovinou vyuģit² jsou mashups.  

Propojen² pomoc² odkazŢ nab²z² mnoģstv² serverŢ s nejrŢznŊjġ² t®matikou. PŚid§n²m kr§tk®ho k·du do 

str§nky je potom moģn® tuto str§nku poslat (po zad§n² uģivatelsk®ho jm®na a hesla) do sv®ho profilu 

napŚ²klad na Facebook ļi na Twitter. NejnavġtŊvovanŊjġ² servery umoģŔuj² svŢj obsah poslat do 

mnoha rŢznĨch sluģeb. NapŚ²klad YouTube nab²z² v souļasn® dobŊ moģnost poslat odkaz na libovoln® 

video do 10 rŢznĨch sluģeb. 

Mashup je aplikace, kter§ kombinuje data z v²ce zdrojŢ. Touto kombinac² dat potom vznik§ nov§ 

kvalita pŢvodn²ch informac². Vyuģit² mashups je typick® pro kombinaci internetovĨch map (pŚev§ģnŊ 

GoogleMaps) s dalġ² sluģbou. Dle serveru www.programmableweb.com dosahuje pod²l GoogleMaps 

mezi vġemi mashups 43% (viz obr. 4).  



 

 

 

Obr§zek 4 - nejvyuģ²vanŊjġ² API pro tvorbu mashups 

TypickĨm pŚ²kladem mashupu, kterĨ vyuģ²v§ GoogleMaps, je Weather Bonk
3
, kde je zobrazena mapa, 

na kter® jsou kombinov§ny informace o poļas² spolu s n§hledy online kamer um²stŊnĨch 

v nejrŢznŊjġ²ch lokalit§ch.   

2.3 Social commerce 

Social commerce je relativnŊ novĨ fenom®n v elektronick®m obchodov§n², kdy jsou hlavn²mi 

propag§tory zboģ² a sluģeb sami z§kazn²ci. Spoļ²v§ ve spont§nn²m hodnocen² produktu, aŠ uģ formou 

pŚ²spŊvkŢ v diskusn²m f·ru elektronick®ho obchodu ļi formou recenze na z§kazn²kovŊ blogu. Dalġ² 

obl²benou formou mezi provozovateli velkĨch e-shopŢ je doporuļen² souvisej²c²ho produktu. Na 

z§kladŊ ļetnost² jsou z§kazn²kovi, kterĨ si kupuje konkr®tn² produkt, doporuļeny produkty, kter® si 

nejļastŊji ostatn² z§kazn²ci s t²mto produktem kupuj². N§klady na tyto formy propagace jsou 

minim§ln² aģ nulov®, dopady, vzhledem k psychologick®mu pŢsoben² takov®ho sdŊlen² na ostatn² 

potenci§ln² z§kazn²ky, jsou naopak znaļn®. 

S term²nem social commerce ¼zce souvis² term²n vir§ln² marketing. Vir§ln² marketing je n§stroj, 

slouģ²c² ke zvĨġen² povŊdom² o znaļce pomoc² neŚ²zen®ho ġ²Śen² informac² o produktu mezi lidmi. 

Techniky vir§ln²ho marketingu jsou ļasto rafinovan®, uģivatel® mnohdy nepoznaj², ģe se jedn§ o 

informaci (nejļastŊji formou videoklipu) vypuġtŊnou vĨrobcem, m§ se za to, ģe poch§z² od bŊģn®ho 

uģivatele
4
. 

2.4 Mobilní telefony & využití geografické polohy 

Mobiln² telefony nab²zej² uģivatelŢm st§le v²ce funkc². Jiģ to nejsou pŚ²stroje, slouģ²c² pouze 

k telefonov§n², ale jedn§ se v podstatŊ o mal® poļ²taļe, velmi ļasto vybaven® operaļn²m syst®mem. 

Pr§vŊ tyto Ăchytr® telefonyñ
5
 ud§vaj² trendy v oblasti mobiln²ho internetu, ļemuģ se pochopitelnŊ 

snaģ² firmy pŚizpŢsobovat. Tyto telefony jsou ļasto vybaveny GPS modulem, kterĨ prim§rnŊ slouģ² 

pro navigaci, ale umoģŔuje tak® sledov§n² pŚesn® polohy uģivatele v re§ln®m ļase. Sledov§n² polohy 

pomoc² mobiln²ho telefonu nen² niļ²m novĨm, k tomuto ¼ļelu je moģn® vyuģ²t tak® metody 

triangulace, kdy doch§z² k vypoļten² polohy mobiln²ho telefonu pomoc² tŚ² nejbliģġ²ch z§kladnovĨch 

stanic. Tato metoda je ovġem pŚesn§ pŚibliģnŊ na stovky metrŢ, slouģ² tedy k pomŊrnŊ hrub®mu 

odhadu polohy uģivatele. 

                                                     
3
 http://www.weatherbonk.com/ 

4
 PŚ²klady ¼spŊġnĨch vir§ln²ch kampan² je moģn® naj²t zde: http://www.ignitesocialmedia.com/viral-marketing-

examples/ 
5
 Dle zpr§vy IDC dos§hl celosvŊtovĨ prodej mobiln²ch telefonŢ s operaļn²m syst®mem v loŔsk®m roce 15%. 



 

 

Aģ  rozġ²Śen² GPS modulŢ v mobiln²ch telefonech spoleļnŊ s dostupnost² rychl®ho mobiln²ho internetu 

(st§le ovġem t®mŊŚ vĨhradnŊ ve velkĨch mŊstech) otevŚelo zcela nov® moģnosti pro vyuģit² znalosti o 

uģivatelovŊ aktu§ln² geografick® poloze. T®to ļ§sti se d§le vŊnuje odst. 3.1. 

2.5 Augmented reality 

Augmented reality, v ļesk®m pŚekladu rozġ²Śen§ realita, pŚedstavuje rozġ²Śen² bŊģn®ho pohledu na svŊt 

nejļastŊji pomoc² doplŔuj²c²ch informac² o objektu [5]. Aplikace je formou zobrazen² reality na displej 

(chytr®ho mobiln²ho telefonu) a n§slednŊ pŚid§n² informac² o kl²ļov® entitŊ, kter§ se na displeji 

telefonu nach§z². Prvn²m re§lnĨm aplikac²m tohoto trendu, u nŊhoģ se d§ pŚedpokl§dat dalġ² 

dramatickĨ rozvoj
6
, se vŊnuje odst. 3.2.  

3 Vyhledávání 

Pro rŢzn® pokroļil® sluģby webu se zaļal pouģ²vat term²n web 2.0. Oblast vyhled§v§n² nemohla zŢstat 

pozadu, proto se zaļal pouģ²vat term²n vyhled§v§n² (search) 2.0. StejnŊ tak jako u term²nu web 2.0 

existuje i zde probl®m s nŊjakou exaktnŊjġ² definic². Vyhled§v§n² 2.0 se pokouġ² zkombinovat 

moģnosti souļasnĨch vyhled§vac²ch strojŢ s novĨmi a dokonalejġ²mi zpŢsoby urļov§n² relevance, 

ļ²mģ jsou myġleny pŚedevġ²m preference uģivatelŢ, jejich spolupr§ce, zkuġenosti a dalġ² moģnosti, 

kter® pŚispŊj² k vŊtġ² efektivitŊ a vyuģitelnosti vĨsledkŢ vyhled§v§n² [4]. 

N§sleduj²c² kapitoly nastiŔuj² vybran® novinky ve vyhled§v§n² (pŚedevġ²m od jedniļky ve 

vyhled§v§n², spoleļnosti Google), kter® vŊtġ² efektivitu i vyuģitelnost vĨsledkŢ vyhled§v§n² pŚin§ġej². 

  

                                                     
6
 Podle vĨhledu zpr§vy spoleļnosti Gartner bude augmented reality v roce 2014 vyuģ²vat aģ 30% pracovn² s²ly. 

Zdroj: http://www.gartner.com/it/page.jsp?id=681107  



 

 

3.1 Vyhledávání s využitím geografické polohy  

3.1.1 Google, vyhledávání na základě polohy 

V nastaven² vyhled§vac²ho panelu mŢģe uģivatel zadat, ģe chce vyhled§vat pobl²ģ (nearby) m²sta, kde 

se aktu§lnŊ nach§z², coģ je rozpozn§no dle IP adresy. Nen² tedy nutn® do dotazu vkl§dat lokaci, staļ² 

pouze aktivovat tuto moģnost. KromŊ toho je moģn® zadat do Ăcustom locationñ m²sto, kter® bude 

n§slednŊ urļuj²c² pro vĨsledky vyhled§v§n². 

 

Obr§zek 5 ï Google, vyhled§v§n² s urļen²m polohy 

  



 

 

3.1.2 Optimalizované tipy na základě polohy 

Znalost lokality uģivatele je pouģita i v dalġ² sluģbŊ s n§zvem Optimalizovan® tipy [6]. Tato sluģba 

usnadŔuje uģivatelŢm pr§ci pŚi zad§v§n² dotazu, jelikoģ nen² nutn® vypisovat celĨ n§zev objektu, kterĨ 

v dan® lokalitŊ vyhled§vaj². Pokud tedy uģivatel zaļne ps§t dotaz Ămuseñ v Bostonu a v San Franciscu, 

tipy budou odliġn® (viz obr. 4). 

 

Obr§zek 6 ï Google, optimalizovan® tipy na z§kladŊ polohy 

3.1.3 Near me now 

Dne 8. ledna 2010 pŚiġel Google se sluģbou Near me now [7). Na rozd²l od pŚedch§zej²c²ch sluģeb, 

tato sluģba je dostupn§ pouze pro mobiln² telefony, konkr®tnŊ pro iPhone a zaŚ²zen², kter§ pracuj² 

s operaļn²m syst®mem Android. Near me now vyuģ²v§ moģnosti zjiġtŊn² pŚesn® geografick® polohy 

uģivatele a n§slednŊ mu jsou zobrazeny informace o sluģb§ch, kter® se nach§z² v jeho bl²zkosti. 

V souļasn® dobŊ je k dispozici pouze ve SpojenĨch st§tech.  

Podle Googlu [7] sluģba Śeġ² dva z§kladn² probl®my ï zjistit informace o m²stŊ, u kter®ho se pr§vŊ 

nach§z²me (napŚ²klad zda v restauraci, pŚed kterou pr§vŊ stoj²me, dobŚe vaŚ² nebo m§me hledat jinde), 

druhou vŊc² je nalezen² bl²zkĨch sluģeb, kter® pr§vŊ potŚebujeme. T²m mŢģe bĨt bankomat, kav§rna, 

obchod, benz²nov§ pumpa atd.  



 

 

 

Obr§zek 7 - sluģba Near me now 

3.1.4 Foursquare 

Sluģba Foursquare je zaloģena na pr§ci s aktu§ln² geografickou polohou uģivatele, d§le obsahuje 

aspekty soci§ln² s²tŊ a hry. Dennis Crowley [7], zakladatel sluģby, ji charakterizuje n§sledovnŊ: 

ĂChtŊli jsme promŊnit ģivot na video hru. MŊli byste z²skat odmŊnu za to, ģe jdete ven pŚ§teli, 

setk§v§te se s novĨmi lidmi, navġtŊvujete nov® restaurace a chod²te do novĨch barŢ ï prostŊ zkouġ²te 

nŊco, co byste norm§lnŊ nedŊlali.ñ 

A jak tedy sluģba funguje? Uģivatel, nach§zej²c² se nŊkde ve mŊstŊ, se pŚihl§s² do syst®mu a na 

z§kladŊ jeho aktu§ln² geografick® polohy mu jsou zobrazeny tipy na nejrŢznŊjġ² zaŚ²zen² (restaurace, 

bary, kav§rny,é), v jeho bl²zk®m okol². V konkr®tn²m zaŚ²zen² se pŚihl§s² do syst®mu (check-in). 

Vzhledem ke znalosti geografick® polohy je toto zaŚ²zen² rozpozn§no. Pokud se jiģ v syst®mu nach§z², 

uģivatel si mŢģe zobrazit napŚ²klad informace od ostatn²ch uģivatelŢ, hodnot²c² kvalitu jednotlivĨch 

nab²zenĨch poloģek z j²deln²ho l²stku. Pokud podnik v syst®mu nen², uģivatel jej mŢģe pŚidat. 

Foursquare spolupracuje, pŚedevġ²m v USA (nicm®nŊ i v Ļesku zaļ²naj² prvn² podniky tuto sluģbu 

podporovat), s restauraļn²mi podniky a na z§kladŊ ļetnosti n§vġtŊv potom odmŊŔuje nejvŊrnŊjġ² 

z§kazn²ky formou slev.  

3.2 Augmented reality  

3.2.1 Wikitude 

Wikitude vyuģ²v§ koncept augmented reality pŚesnŊ tak, jak bylo naznaļeno v kapitole Trendy webu 

2.0. Je zamŊŚena pŚedevġ²m na turisty.  

Po pŚipojen² na Wikitude z libovoln®ho m²sta dojde k naļten² bodŢ z§jmu z uģivatelova nejbliģġ²ho 

okol², kter® jsou pops§ny na Wikipedii, fotografick®m serveru Panoramio nebo na serveru pro sd²len² 

lok§ln²ch recenz², Qype.com. Informace o tŊchto bodech z§jmu jsou n§slednŊ zobrazeny v mobiln²m 

telefonu uģivatele a to buŅ na pŚ²sluġn® pozici v m·du navigace (tzn. zobrazen² mapy) nebo v m·du 

Ăcam viewñ, kdy je realita sn²m§na pomoc² objektivu mobiln²ho telefonu a pŚ²mo na displeji jsou o 

bodech z§jmu vyps§ny informace.  



 

 

 

Obr§zek 8 ï Wikitude, zdroj: http://www.bb c.co.uk/blogs/technology/bigbenmoby432.jpg 

3.2.2 Layar 

Layar pracuje na obdobn®m principu, jako vĨġe uveden® Wikitude. Poļet sluģeb, kter® nab²z², je vġak 

vŊtġ². Mezin§rodnŊ jsou nab²zeny sluģby jako YouTube (pŚehr§v§ videa v m²stŊ jejich poŚ²zen²), 

Tweeps Around (zobrazuje uģivatele Twitteru a jejich pŚ²spŊvky), Spotted by Locals (tipy od 

Ăm²stn²chñ, aktivn² ve 22 mŊstech Evropy). 

KromŊ mezin§rodn²ch sluģeb existuj² tak® sluģby podle jednotlivĨch zem². V Ļesk® republice jsou 

v souļasn® dobŊ (duben 2010) zprovoznŊny 3 sluģby vyuģ²vaj²c² Layar, konkr®tnŊ Zlat® str§nky, 

VICE Guide to Prague a Nemovitosti v Ļesk® republice.  

Kr§tce si pŚedstavme projekt Zlat® str§nky v Augmented Reality aplikaci Layar [9]. V t®to aplikaci 

vyuģ²v§ Layar rozs§hlou datab§zi pŢvodnŊ telefonn²ho seznamu ZlatĨch str§nek. Pomoc² znalosti 

adresy, a tud²ģ pŚenesenŊ geografick® polohy, dok§ģe Layar vġechny objekty z t®to datab§ze zobrazit 

v augmented reality m·du, tedy pomoc² symbolŢ na obrazovce chytr®ho mobiln²ho telefonu 

sn²maj²c²ho realitu.  

3.3 Google Goggles 

Google Goggles je revoluļn² sluģba, kter§ zcela mŊn² pohled na vyhled§v§n². UmoģŔuje totiģ 

vyhled§v§n² podle obrazu, respektive fotografie poŚ²zen® mobiln²m telefonem (s OS Android 1.6+). 

Dojde k analĨze fotografie, snahy o rozpozn§n² vyfotografovan®ho objektu, a n§slednŊ vyuģit² 

internetu pro klasick® vyhled§n² relevantn²ch odkazŢ o objektu. Podle Googlu by sluģba mŊla 

fungovat u n§sleduj²c²ch entit: pam§tky, knihy, kontaktn² informace, obrazy, m²sta, v²na a loga. 

Spoleļnost pŚizn§v§, ģe sluģba zat²m nen² pouģiteln§ pro pŚedmŊty denn² potŚeby a ¼spŊġnost 

rozpozn§v§n² podporovanĨch entit tak® zdaleka nen² stoprocentn², ambice jsou vġak v tomto smŊru 

znaļn®.  

3.4 Real-time searching 

Vyhled§v§n² v re§ln®m ļase je jedna z posledn²ch novinek, kterou n§m vyhled§vaļe nab²zej². 

UmoģŔuje mezi vĨsledky vyhled§v§n² um²stit odkazy, kter® vznikly doslova pŚed sekundou. Je 

zŚejm®, ģe tato sluģba nem§ pŚ²liġ smysl pro pouģit² u standardn²ch webovĨch str§nek, kdy aktualizace 



 

 

prob²haj² v Ś§dech hodin aģ dnŢ. MimoŚ§dnŊ zaj²mav® to zaļalo bĨt aģ v okamģiku, kdy se pŚedn² 

vyhled§vaļe (Google, Bing) dohodly s Twitterem a Facebookem o moģnosti prohled§vat tweety a 

statusy. Vzhledem k poļtu, v jak®m tweety a statusy dennŊ vznikaj² (u tweetŢ byla pŚekroļena hranice 

50 mil. dennŊ
7
), pravdŊpodobnost, ģe kl²ļov® slovo se v obsahu bude objevovat, mimoŚ§dnŊ roste. Pro 

frekventovan§ kl²ļov§ slova (viz obr. 6) je moģn® sledovat, jak nov® vĨsledky pŚibĨvaj² kaģdou 

vteŚinou. 

Potenci§l t®to sluģby se uk§zal napŚ²klad pŚi ned§vn®m zemŊtŚesen² na Haiti, kdy vzhledem 

k destrukci telekomunikaļn² infrastruktury a velmi obt²ģn® dostupnosti postiģen® oblasti z²sk§valy i 

nejvŊtġ² zpravodajsk® stanice informace pomoc² internetovĨch zdrojŢ pŚ²mo od lid² z postiģen® oblasti.  

Google tuto sluģbu nab²z² v moģnostech vyhled§v§n², volbŊ Ălatestñ. V tom pŚ²padŊ se novŊ pŚidanĨ 

pŚ²spŊvek z libovoln®ho (Googlu dostupn®ho) zdroje, kterĨ obsahuje kl²ļov® slovo, okamģitŊ objev² na 

neust§le aktualizovan® str§nce s vĨsledky. 

 

Obr§zek 9 - vyhled§v§n² v re§ln®m ļase, Google 

Microsoft zat²m neintegroval prohled§v§n² tweetŢ pŚ²mo do hlavn² str§nky vyhled§vaļe Bing. 

Vyhled§v§n² pracuje na adrese www.bing.com/twitter. 

KromŊ tŊchto dvou gigantŢ existuj² menġ² sluģby, zamŊŚen® pŚ²mo na vyhled§v§n² v re§ln®m ļase. 

Jsou to napŚ²klad Collecta, CrowdEye, OneRiot a Topsy. 

4 Hrozby, rizika 

V kapitole 3 byly na konkr®tn²ch pŚ²kladech pŚedstaveny nejnovŊjġ² trendy ve vyhled§v§n². Ukazuje 

se, ģe hnac²m motorem pro inovace v t®to oblasti je vyuģit² chytrĨch mobiln²ch telefonŢ, kdy znalost 

geografick® polohy uģivatele pŚin§ġ² pro vyhled§v§n² zcela novĨ rozmŊr. Na druhou stranu se jedn§ o 
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 Zdroj: http://mashable.com/2010/02/22/twitter-50-million-tweets/ 



 

 

dalġ², z§sadn² z§sah do soukrom² uģivatele. Uģivatel v re§ln®m ļase zveŚejŔuje informace o tom, kde 

se nach§z². Tato informace mŢģe bĨt velmi snadno zneuģita napŚ²klad bytovĨmi zlodŊji, kteŚ² d²ky 

tomu mohou m²t dobrĨ pŚehled o ļasov®m rozvrhu potenci§ln² obŊti. Moģn® probl®my, kter® mohou 

tyto informace zpŢsobit v soukrom®m ģivotŊ, jsou tak® zŚejm®. 

Dalġ²m rizikem je st§le se zvyġuj²c² z§vislost populace na technologi²ch, coģ mŢģe degradovat 

pŚirozen® lidsk® smysly a instinkty. NapŚ²klad velmi rozġ²Śen® GPS navigace mohou postupem ļasu 

zpŢsobit ztr§tu pŚirozen®ho orientaļn²ho smyslu. řidiļi budou pouze slepŊ postupovat dle instrukc² 

pŚ²stroje a nemus² potom br§t v potaz aktu§ln² situaci. Podobn® situace hroz² i pro popisovan® 

technologie; ztr§ta pŚirozen® orientace v mŊstsk®m prostŚed², potlaļen² vlastn²ho ¼sudku a pŚ²liġn® 

spol®h§n² se na technologie.  

5 Závěr 

OdpovŊŅ na ot§zku, kterou je nazv§n tento pŚ²spŊvek, nen² jednoznaļn§. Rychlost, s jakou vznikaj² 

nov® sluģby v oblasti webu a vyhled§v§n², je obrovsk§. BŊģnĨ uģivatel se tŊģko mŢģe v t®to z§plavŊ 

sluģeb a moģnost² orientovat. Sp²ġe tedy z§leģ² na tom, jak dok§ģou tvŢrci svou sluģbu propagovat a 

dostat ji tak do ġirġ²ho povŊdom² veŚejnosti. Je zŚejm®, ģe nejvĨznamnŊjġ² hr§ļi na trhu, jako je 

pŚedevġ²m Google, Microsoft, a Yahoo, maj² situaci znaļnŊ ulehļenou. Uģivatel jejich sluģby vyuģ²v§, 

proto jak®koliv pŚidan® moģnosti pravdŊpodobnŊ neujdou jeho pozornosti.  

S m²rnĨm nadhledem je moģn® prohl§sit, ģe to jsou tvŢrci sluģeb, kteŚ² urļuj² poģadavky uģivatelŢ. 

Jsou to tvŢrci, kteŚ² maj² detailn² pŚehled o technologi²ch a o moģnostech, kter® nab²zej². Aģ n§slednŊ 

si uģivatel® uvŊdom² potenci§l a moģnosti zaŚ²zen², kter§ vlastn² a tvŢrcŢm v prŢbŊhu ļasu pomoc² 

n§vġtŊvnosti uk§ģou, zda reaguj² na jejich poģadavky ļi nikoliv.  
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