Pf{IDANA HODNOTA VE FVAKTOGRAFICK)?CH
DATABAZICH INFORMACNI AGENTURY CEKIA

Kdo je agentura CEKIA

CEKIA je akciova spoleénost ve vastnictvi CTK. Jako content provider buduje faktografické databaze
hospodaiskych informaci, které maji slouzit zejména pro podporu , finanéniho* rozhodovani. Jedna se
zejména o takova rozhodnuti, kterd mohou mit finanéni disledky, coZ jsou zejména rozhodnuti
v oblasti financnich a strategickych investic, ale také pii béZném obchodnim styku a formulovani
podnikatelskych strategii. Hlavnim cilovym trhem informacnich sluzeb agentury je proto
podnikatelska sféra, vyuziva je viak také vefejny sektor.

Vyhody faktografickych databazi
Faktografické databaze piinise)i uvZivatelim mnoho vyhod prave proto, Ze shromazd'wi k riznym
entitam fadu konkrétnich fakti. Je viak iluzorni se domnivat, Ze ke kazdé entit¢ je mozno shromazdit
véechna dostupna fakta, byt by pochazela z veiejnych zdrojl. Do databaze je mozno vlozit vidy pouze
cast faktl, ale pro uZivatele to musi byt fakta podstatna a uzitecna. Pfidana hodnota téchto systému
spociva zejména

¢ v prezentaci nesourodych dat v jednotném prostiedi,

¢ v jejich uspofadani do logickych datovych struktur,

¢ v pestrych moZnostech selekee informaci podle Eetnych kritérii,

¢ v nabidce funkei pro dalsi analyticke zpracovani dat v samotném systému i mimo né&j,

¢ v odhaleni skrytych souvislosti mezi nositeli informaci

Databazové informacni produkty

CEKIA vyvinula za dobu své existence nékolik informaénich produktii postavenych na platformé
relacnich databazi. Zejména produkt ARIADNA se v pfedchozich letech proslavil a ziskal velkou
oblibu zggména v finanénich instituci a na kapitalovém trhu. Avsak vyvoj informaénich technologii a
informacnich potieb nelze zastavit a 1 Gspé&iné informaéni produkty je tieba inovovat. Inovace spociva
jak v obsahové strance produktu, tak ve funkéni a technologické strance.

Zeela novy informaéni produkt agentury CEKIA se jmenuje MAGNUS. Jedna se o §iroce pojatou a
bohate naplnénou databazi ekonomickych informaci opatienou sofistikovanym ovladacim softwarem.

Aplikaéni architektura
Architektura systému je fefena ve tiech vrstvach s vyuzitim prumyslovych standard.

e Datova vrstva obsahuje viechny typy informaci tvoiici informaéni obsah a je provozovana na
platforme Oracle.

e Aplikacni vrstva zabezpeCuje provoz a spravu viech aplikagnich modull véetné systémovych
a operatorskych tlloh. (Apache, Tomcat, Java)

e Prezentacni vrstva je standardni Win32 aplikace s moZnosti integrace www modul. Data se
predavaji v XML formatu. Komunikace je zabezpecena https protokolem.



Diky této aplikaéni architektuie miize byt informaZni systém MAGNUS koncipovan jako modulami a
flexibilni, a to jak z funkéniho, tak datového hlediska.

Obsah databaze
Obsahova zakladna systému je dekomponovana do nékolika zakladnich kategorii.

SUBJEKT - je klicova kategorie, ktera je predmétem nejvétiiho zajmu vSech typa uZivatela. O
ekonomickém subjektu agentura aktivné vyhledava a shromazduje informace, které ho charakterizuji
a které mohou uZivatelim napomoci pifi konkrétnim rozhodovani. KaZzdy rad vyuZije informace o
hodnoceni nebo ratingu spoleénosti, o jeho finanénim zdravi a vysledcich hospodafeni. Rozkryti
vztahtl vlastnikd, fidicich organti a managementu k dal§im subjektiim miize napomoci pii orientaci ve
sloZitém podnikatelském labyrintu. Identifikacni a kontaktni Gidaje jsou samoziejmosti. Kazdy subjekt
lze snadno dohledat na Internetu, jak ve statnich registrech, tak ve vefejnych Castech komerénich
databazi.

INSTRUMENT - je chapan jako nastroj finanéniho &i kapitalového trhu. Informace o vyvoji kurzi
téchto instrumentd miZe mit vyznam pro Assect Management i pro emitenty cennych papird.
Neocenitelnou sluZzbou jsou informace o probihajicich veiejnych nabidkach a obchodovani cennych
papirti na veiejnych trzich.

UDALOST - je strukturovana akce, kter vede ke zméné stavu svého nositele. Nejvétiimu zdjmu se
teési apadky, valné hromady, veiejné nabidky a dividendy. Pravé prostiednictvim udalosti je mozZno
sledovat ckonomické déni a pomoci modulu Kalenddr zajistit, aby zadna z kli¢ovych udalosti neunikla
pozornosti uzivatele a nezptisobila mu skodu.

LOKALITA — informaéni pokryti této entity je zatim ve stadiu projektové piipravy. Zamérem je
vybudovat databazi lokalit s informaénim obsahem, ktery by napomahal rozvoji investic a podnikani
na daném azemi. Zakladem pro to budou veiejné registry, aviak agentura CEKIA bude tyto zikladni
popisné a identifikadni Odaje dopliovat o investorsky atraktivni ddaje, mapy, obrizky a rizné
charakteristiky.

DOKUMENT- tato ¢ast informaéniho systému bude uchovavat dokumenty z oblasti tzv. firemni
literatury. Jiz dnes ma CEKIA k dispozici obsahly archiv vyrocnich zprav, emisnich dokument,
analyz, studii, profilt a popisnych dokumentil.

OBOR - tato kategorie uchovava informace tykajici se uréitych segmentti ekonomiky. S vyuzitim
prislugnych produkénich, finanZnich a vykonnostnich charakteristik bude moZno sledovat vyvoj obori.
Pro hodnoceni odvétvi budou vyuzivany i metody finanéni analyzy.

MAGNUS ma pfipraveny jesté dalsi obsahové kategorie, napf. zpravy a transakce. Jejich naplnéni a
zptistupnéni je ukolem dalich let.

Pridana hodnota systému MAGNUS

MAGNUS slouzi jako univerzalni ckonomicka ,.encyklopedie™, kterd archivyje informace tykajici se
zejména tuzemskych firem. Jde v8ak daleko nad ramec elektronického archivu. V dnes$ni dob&
zahlceni informacemi rizného stupné vérohodnosti a vypovidaci schopnosti nabizi ,uméni selekce™.
V systému nelze najit ,,iplne viechno™, ale to, co je jeho obsahem, 1ze najit a zpracovat efektivne, bez
zbytednych asovych ztrat a planého tapani. Piidana hodnota systému MAGNUS spociva zeyména:
e v jednotném prostiedi, jeZ prezentuje nesouroda data pochazejici z rozptylenych
informacnich zdrojt,
e v odhaleni vzajemnych souvislosti mezi nositeli informaci a poskytnuti netradiéniho
pohledu na dulezité skutecnosti,

¢ v §iroké nabidee uZitenych vyhledavacich a zobrazovacich nastrojl pro dalsi vyuziti dat.



V ¢éem muze MAGNUS pomoci pfi tvorbé a realizaci strategie podniku?
Existuje nekolik oblasti podnikatelskych aktivit, pii kterych mize MAGNUS vyrazné napomoci:

e aktivni sledovani i pfileZitostné vyhledavani informaci o firmach pro tcely Competitive
Intelligence

e proveiovani bonity klienta &1 obchodniho partnera (finanéni situace, rating, Gpadky) pied
obchodnim jednanim

e sledovani vyvoje oboru a firem, které ho tvoii (tvorba strategii)
e sclekce firem podle riznych kritérii pro ucely obchodni nabidky (marketing)
e posuzovani vhodnych investi¢nich cilt pro kapitalové transakce

e fundamentalni a financni analyza podniku

Zavér

I kdyz je mnoho hospodaiskych informaci k dispozici ve vefejnych informaénich systémech nebo
zdarma na Internctu, jejich prezentace ve vzijemnych souvislostech a s daldi pfidanou hodnotou
v komerénim systému profesionalni informaéni agentury zprostiedkuje novy a netradiéni pohled na
véechny znamé skutednosti. Podnikatelské subjekty stile intenzivngji pocituji potiebu ziskavat
selektovane a strukturované informace o firmach, produktech, financnich instrumentech, udalostech a
oborech. Potiebuji je nejen proto, Ze vstupuji do obchodnich vztahlt a rozhoduji o vynakladani
penéznich prostiedkn, ale neobejdou se bez nich ani pfi tvorbe koncepei, strategii a analyz. Pii této
praci je ticba vyuzit kazdy dostupny informacni zdroj. MAGNUS to nabizi pro velkou &ast
podstatnych faktt jednoduse, piehledne, v jednotném prostiedi, a proto muze byt pro tvorbu a
realizaci strategie podniku dobrym pomocnikem.



